
18 La contrefaçon des produits de luxe sur internet Avril 2015 ― © Les Echos Etudes  

navigation 
Interroge le serveur 

trouve l’adresse IP du serveur 

dirige vers le site 

propose le paiement 

débite l’internaute 

envoi du colis 

réception du colis 

Internaute Moteur de recherche 
Navigateur web 

Serveurs DNS : adressage  
de noms de données 

Hébergeur 

Site ou 
Plateforme 

Poste ou fret express 

Organisme de paiement 

3. Les différents acteurs sur internet 

•Les différents acteurs de la chaîne de valeur de la contrefaçon sur internet 



•Les produits de luxe contrefaisants représentent plus de la moitié de la valeur saisie 
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Valeur des produits interceptés par les Douanes communautaires en 2013 

Source : Commission Européenne 31 juillet 2014 

 La valeur reportée par les Etats membres est celle à laquelle les contrefacteurs auraient vendu leurs 

marchandises. 

 Les produits de luxe représentent 61% du total de la valeur des biens saisis (vêtements, parfums et 

cosmétiques, maroquinerie, lunettes, montres) soit 468,5 millions d’euros. 
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2. Un marché en hausse tendancielle 


