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. Dynamique du marché
3.2 Les ventes par modeles et par constructeurs

l Renault domine le marché européen...

*
2 Renault est le leader du marché européen du véhicule électrique avec une part de marché de 25 ‘7@‘2&& son modele
Zoé qui est le plus vendu en Europe.

S Nissan arrive en 2éme position, suivi de Tesla qui a une part de marché de 14 % mal@l‘positionnement haut de
gamme.

s’
Répartition des immatriculations de voitures électriques Part de m c@% constructeurs en Europe en 2016
particulieres par modele en Europe en 2016

Renault Zoé eeeeee————— )1 735 @\'
Nissan Leaf e 18 456 06

Tesla Model S n— 10 567 Autres Renault

BMW 13 e 9 674 @O ¢ 25%
Volkswagen e-Golf e 6 543
Kia Soul EV wemmm 4 498 86
\/ wagen

Nissan e-NV200 m=mm 4 320 Volks
Renault Kangoo ZE mmmm 3 901 \ 9%
Tesla Model X mmm 3 Q
Mercedes Classe B —* BMW .
Citroén C-Zero@Z 84 9%
Peugeof i0 2786 Tesla

14%
Wolkswagen e-Up mm 2 476
Autres e 7 579

Nissan
22%

Sources : Les Echos Etudes d’apres données constructeurs
Source : Constructeurs
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Dynamique du marché

Partie 3
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] Dynamique du marché
3.4 Evolution du nombre de bornes de recharge

l Le nombre de bornes de recharge progresse rapidement

2 En France, Chargemap recense au 2™ trimestre 2017, 10 335 points de recharge, ce qui corresiqaixpres de 46 000
prises.

o La progression est rapide avec un doublement du nombre de points / zones de charge e@ d de 47 % du nombre de

prises.
Evolution du nombre de points de %@t de prises
W Points O%es
@C:(\ P 45 552
34 615
31 059
24 282 S BEE
10 33
T4 2015 T1 2016 T2 2016 T3 2016 T4 2016 T1 2017 T2 2017
Source : Chargemap
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5.1 Les constructeurs automobiles

l L’'électrification est en marche

Les objectifs / prévisions de quelques constructeurs
automobiles

Mercedes-Benz estime que 15 % a 25 %
de ses ventes seront électriques d’ici
2025

ventes en Europe seront électriques

)
@ Le groupe estime que 20 % de ses

en 2020 600

Son objectif est de vendre 2
VOLKSWAGEN

................. millions de véhicules él l%.l es par
an d’ic@
Le constr uXpour objectif de

{ A arps )
q@] ven Xe llion de vehicules

' éﬁ' t hybrides d’ici 2025
- oY

' O Tesla vise un million de voitures

vendues dans 4 ans
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Yl Stratégie

L

Bolloré et Renault ont été pcurseurs de la
voiture électrique. Leur de aujourd’hui bien
différent : le seco eader incontesté du

marché européen alo e le premier éprouve des
difficultés (voig le #fbcus consacré au groupe Bolloré

ci-apres)

Si les @ﬁteurs automobiles n’ont pas tous pris le
i en méme temps, aujourd’hui ils sont tous

rqués. Renault et, dans une moindre mesure,

ssan ont une nette longueur d’avance, mais la

tendance est a ’électrification avec des annonces et

des objectifs ambitieux et des investissements

massifs.

10 milliards d’euros

I’investissement de Daimler dans le VE au cours des
prochaines années

4,3 milliards d’euros

’investissement de Ford dans le VE d’ici 2020
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Stratégie

l 5.2 Les fabricants de batteries

l Fabricants de batteries : passer aux trés grandes séries

9 La batterie est le maillon faible de la voiture ‘\
électrique. Ses fabricants ont deux enjeux majeurs : Les principaux fabricalgt\'@teries
> réduire les colts de production. Le
développement rapide des capacités de -
production est un facteur majeur de réduction Panasgm —
des colts. Le secteur est engagé dans une '
course a l’industrialisation avec la mise en e
service de nouveaux sites de production de trés 6
forte capacité ;

GChem T=S5LA

> améliorer les performances (autonomie et

temps de recharge). Les progres technologiques O%

sont rapides dans ce domaine.

2 Enfin, Uapplication de la technologie au st ‘2' .
stationnaire d’électricité ouvre des perspective S SK Innovation
intéressantes. 86

Principauxen%\/ SAMS NG SDI
{\Q ’

Réduire les AV@Q* Améliorer les \
produ@ performances BOHOf c
Exploiter les synergies avec le stockage stationnaire
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