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Synthèse

1. Les facteurs de mutation des marchés de l’énergie

Les 3 impacts majeurs des facteurs de mutation des marchés de l’énergie 
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Une multitude de prétendants venant d’horizons divers 

et au positionnement plus ou moins spécialisé

De nouveaux besoins des consommateurs et des 

modes de consommation d’énergie qui évoluent

De nouvelles propositions commerciales avec des 

modèles d’affaires innovants
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Synthèse

1. Les facteurs de mutation des marchés de l’énergie

L’autoconsommation, un marché embryonnaire en France

Fin 2017, la France comptait environ 20 000 autoconsommateurs individuels, soit 0,06 % des consommateurs résidentiels. Ce chiffre place la France très loin
de ses voisins européens. En Allemagne, il y a 1,5 million d’autoconsommateurs et 750 000 au Royaume-Uni démontrant que le niveau de développement de
l’autoconsommation n’est pas lié aux conditions d’ensoleillement.

Pour ce qui est de l’autoconsommation collective, seules des expérimentations sont actuellement en cours en France, notamment à Bordeaux avec Gironde
Habitat, l’Office Public de l’Habitat (OPH) de la Gironde. Ce projet concerne une soixantaine de logements.
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Nombre d’autoconsommateurs en 2017 

Source : CRE
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Part des ménages autoconsommateurs… le grand écart entre l’Allemagne et la France


