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1. Segmentation du marché et périmètre de l’étude

Le champ de l’étude
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En dehors de l’autofinancement, il existe deux grands modes d’acquisition d’un véhicule pour un particulier : le financement
par crédit dit « classique » et le financement locatif (LOA, crédit-ballon, LLD).

 Concernant le financement par crédit, celui-ci peut se faire sous la forme d’un prêt personnel (sans besoin de
justifications sur l’utilisation des fonds) ou sous la forme d’un crédit affecté, l’enveloppe allouée étant strictement
réservée à l’achat du véhicule.

 Quant aux offres de financement locatif, elles recouvrent principalement :

> la LOA (location avec option d’achat). Cette formule offre au client la possibilité de devenir propriétaire du
véhicule au terme d’un contrat de location (généralement de 2 à 5 ans) à un prix défini à l’avance, ou de le
restituer avec renouvellement ou non d’un contrat de location

> Le principe du crédit-ballon est proche de celui de la LOA, sauf qu’il se caractérise par des mensualités plus faibles
et, à l’inverse, un prix de rachat du véhicule plus élevé (le « ballon »).

> La LLD (location longue durée) permet de louer un véhicule pour une période généralement comprise entre 2 et 5
ans pour un kilométrage déterminé. Contrairement aux formules précédentes, l’utilisateur ne devient jamais
propriétaire.

 Si auparavant les formules locatives étaient destinées à l’acquisition d’un véhicule neuf, elles se développent
aujourd’hui également sur le marché de l’occasion.

Cette étude est centrée sur le financement des véhicules neufs (VN) et d’occasion (VO) aux particuliers. Le segment des 
professionnels est, en effet, dicté par des logiques d’achat radicalement différentes de celui des particuliers et donc non 
intégrable à l’analyse. Des focus sont néanmoins faits sur cette cible afin d’appréhender le marché du financement 
automobile dans sa globalité.

Périmètre et segmentation1



1. Segmentation du marché et périmètre de l’étude

Deux grandes familles de produits destinés au financement automobile 

Le marché du financement automobile ― Décembre 2019 ― © Les Echos Etudes 19

AutofinancementAutofinancement Recours à un financementRecours à un financement

CréditCrédit Financement locatifFinancement locatif

Prêt 
personnel

Prêt 
personnel

Crédit affectéCrédit affecté LOALOA Crédit-ballonCrédit-ballon LLDLLD

Modes d’acquisition d’un véhicule neuf ou d’occasion possibles pour un particulier
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