MARCHE MONDIAL DES SOULIERS DE LUXE

Quelles stratégies pour bénéficier a plein de la dynamique du marché des la sortie de crise ?
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6.4 Focus sur le digital, « brique » essentielles des stratégies de
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1. La dynamique du marché

l 1.4. Les sneakers boostent le marché

l Les sneakers, un segment désormais majeur ...

Les sneakers (29,5 % du marché en valeur) s’affirment désormais comme un segment de marché majeur et a part entiére sur lequel toutes les maisons se
positionnent désormais, a des degrés divers néanmoins (cf. Partie 5).

Notons que sur ce segment spécifique, le poids de la cible masculine est sensiblement supérieur a celui de la cible féminine. La répartition hommes/femmes
dans la contribution au chiffre d’affaires s’'inverse, les hommes représentant 57 % du marché contre 43 % pour les femmes.

Poids comparés des sneakers dans les chiffres d’affaires des

Poids estimé des sneakers par cible en valeur en 2019 (en %)
souliers hommes et femmes (en %)

Source : Les Echos Etudes
Source : Les Echos Etudes

Jotal sneakers
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2. Les déterminants du marché

l 2.1. Les principaux déterminants

Les facteurs conjoncturels
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