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En synthèse…

1. Ce qu’il faut retenir de l’année 2019

Le marché du jardin au plus haut 
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Après une année 2018 perturbée par une météo capricieuse et des tensions sociales qui ont fortement freiné la fréquentation des magasins en novembre et
décembre, l’année 2019 a été un excellent millésime pour le marché du jardin.

Les distributeurs ont réalisé l’une de leurs meilleures performances des 10 dernières années, affichant un chiffre d’affaires en hausse de 3,9 %.
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1. Ce qu’il faut retenir de l’année 2019

Soleil généreux et douceur des températures ont dominé presque toute l'année…
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Le marché a profité en particulier d’un bilan climatique globalement très
favorable, marqué par des températures au-dessus des normales et un temps
sec jusqu’à l’automne, malgré des soubresauts climatiques en avril et mai.

Les conditions printanières, dès le démarrage de la saison, ont ainsi boosté les
ventes dans tous les univers produits. A la fin du premier trimestre, les
distributeurs affichaient une avance de 34 % par rapport à un premier trimestre
2018, qui avait été, à l’inverse, plombé par une météo capricieuse.

Le temps contrasté en avril, et surtout en mai a, par la suite, enrayé cette belle
dynamique, provoquant de fortes chutes des ventes. Mais l’arrivée des premiers
épisodes caniculaires fin juin, a permis au marché de rebondir même si la
sécheresse persistante et généralisée des sols a contraint certains travaux au
jardin (comme le semis, ou les plantations).

A mi parcours, les distributeurs affichaient une avance de plus de 3 % par
rapport à la même période l’année précédente, un rythme qu’ils ont maintenu
jusqu’à la fin de l’année en dépit d’un dernier trimestre beaucoup plus perturbé
sur le plan climatique.

Evolution du CA TTC du panel Promojardin-Prom'animal en 2019

Source : Panel mensuel Promojardin-Prom'animal sur le périmètre des GSA, GSB, jardineries, Lisas

Répartition du CA TTC annuel par mois du panel Promojardin

Source : Panel mensuel Promojardin-Prom'animal sur le périmètre des GSA, GSB, jardineries, Lisas

3%

3%

8%

18% 18%

11% 12%

7% 5% 6%
4% 5%

3%

5%

12%
15% 16%

13%
10%

7%
5% 6%

4% 4%

2018 2019


