DU SNACKING

Quels segments accelerent ? Quelles promesses séduisent
les consommateurs ? Quelles tendances fagonneront

le marché de demain ?

Découvrez dans cette étude :

» La valorisation exclusive du marché en GMS et ses perspectives
a 'horizon 2030

» Les dynamiques et tendances par segment de marché :
mode de conservation, moments de consommation, type
de consommation (chaud / froid, sucre / sale), innovations
marquantes

» Les résultats d’'une enquéte exclusive menée aupres de 1500
Frangais pour decrypter leurs habitudes de consommation et
leurs attentes en matiére de produits snacking

» Les ressorts de la consommation future : transformations
socio-démographiques, tendances émergentes, nouveaux
comportements alimentaires...
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TENDANCES DE FOND, ATTENTES
NOUVELLES : LE SNACKING EN POLE
POSITION

Le marché du snacking continue de bénéficier des profondes
mutations de nos modes de vie. La réduction de la taille des foyers, la
déstructuration des repas, l'accélération des rythmes de vie, le télétravail
favorisent des prises alimentaires plus flexibles. Dans ce contexte,

la Gen Z apparait comme une génération particulierement adepte

du snacking, en quéte d'offres pratiques et compatibles avec des rythmes
de vie nomades.

Cette dynamique continue de soutenir les performances du marche, avec
des résultats toutefois contrastés selon les rayons. Les rayons traiteur

LS et surgelé sucré enregistrent les croissances les plus fortes, portés

par le succes des glaces individuelles, des salades snacking et des box.
Les piliers historiques du snacking que sont les sandwichs, les chips, les
graines salées affichent également de bons résultats. A linverse, 'épicerie
sucrée souffre davantage, notamment les patisseries et viennoiseries
individuelles, penalisées par des arbitrages budgétaires mais aussi par
des attentes croissantes en matiére d’équilibre alimentaire.

Véritable laboratoire grandeur nature, le snacking repousse sans
cesse les frontiéres de l'innovation. Les industriels misent sur des offres
végetariennes, des recettes inspirées par des cuisines étrangéres, des
snacks fonctionnels, enrichis en protéines, ou encore des formats mini...
L'offre se réinvente autour de tendances fortes : la naturalité, la santé

et le plaisir.

Data marchés, insights consommateurs, tendances de consommation,
innovations marquantes : notre étude vous livre toutes les clés pour
piloter votre stratégie snacking.

En partenariat avec Bllendl L]
&respondi

Notre méthodologie : une expertise unique

\7 DATA MARCHES ENQUETE B2C & APPROCHE PROSPECTIVE
E Notre étude de référence sur Y Une enquéte exclusive menée 7\ Notre vision de 'évolution
le marché du snacking aupres de 1500 Frangais pour du marché a l'horizon 2030
(9¢ édition) délivre la valorisation décrypter leurs usages et et des tendances du snacking
du marché du snacking au global attentes en matiere de produits du futur.

et par segments.

snacking. Un éclairage direct
pour ajuster votre ciblage et vos
leviers d’action.
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Aller a l'essentiel : synthése de l'étude et enseignements clés

Segments
Le contexte : les drivers qui influencent et redessinent le marché . .

» Frais : snacks traiteur
Données de conjoncture sur le marché frangais, dynamiques actuelles sur le / snacks traiteur de la
marché alimentaire, le snacking comme réponse a l'évolution des modes de vie mer / snacks fromagers
et des nouvelles habitudes de consommation. /snacks ultra frais /

snacks charcutiers

Les grandes tendances et les innovations a suivre de pres / snacks volaillers /
L’apéritif : un moteur du snacking; l'épicé et les cuisines étrangéres source snacks IV gamme

de diversification; la sante : vers un snacking sain et fonctionnel; le snacking
protéiné allie plaisir et santé; le végétal poursuit son essor; le goQter se
réinvente et cible les adultes; les formats mini associent gourmandise, partage
et equilibre.

» Epicerie : snacks salés,
snacks sucrés

» Surgelés : snacks salés,

snacks sucres
Les Francgais et le snacking : nouveaux comportements,

nouvelles attentes Circuit

Résultats détaillés d’'une enquéte menée aupres de 1500 Frangais, en
partenariat avec Bilendi, référent sur le marché des access panels en ligne
pour connaitre et décrypter les comportements de consommation et les
attentes des consommateurs a l'égard des produits snacking.

» Grande distribution

Le marché du snacking poursuit son ascension

Dynamique et taille du marché snacking en GMS au global, par mode de conservation
(frais, ambiant, surgele), par saveur (sucre / salé), par moment de consommation
(petit déjeuner, encas/godter/grignotage, apéritif, repas sur le pouce), par types

de consommation (chaud / froid).

Les performances des snacks frais LS en GMS par catégorie et produit

Snacks traiteur / Snacks traiteur de la mer / Snacks fromagers / Snacks ultra-frais /
snacks charcutiers / Snacks volaillers / Snacks fruits et légumes.

Les performances des snacks ambiants en GMS par catégorie et produit

Snacks ambiants salés / Snacks ambiants sucrés.

Les performances des snacks surgelés en GMS par catégorie et produit

Snacks surgelés salés / Snacks surgelés sucrés.

» Rendez-vous sur notre site www.lesechos-etudes.fr pour télécharger un extrait et consulter le plan
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QUI SOMMES-NOUS ?

Depuis plus de 35 ans, Les Echos Etudes aide

les décideurs a anticiper les tendances de leur
marché et capter de nouvelles opportunités
d'affaires.

Tendances émergentes, scénarios prospectifs,
valorisation de marches, data inédites : nos études
vous permettent de prendre un temps d’avance !

Découvrez, également, nos offres sur-mesure pour :

- vous accompagner dans la mise en ceuvre de
votre plan strategique : estimation de potentiel,

positionnement d'offre, insights consommateurs...

- valoriser votre expertise et répondre a vos enjeux
de communication grace a nos barometres et
etudes co-brandees.

Bon de commande

CES ETUDES POURRAIENT EGALEMENT
VOUS INTERESSER :

» L'avenir du marché des produits alimentaires bio
Quels leviers actionner pour transformer le rebond
du marche en croissance durable ? Quelles sont les
stratégies gagnantes pour soutenir la demande ?

» L’IA au service de l'agriculture : innovations
et perspectives
L’intelligence artificielle, un levier stratégique pour favoriser
une agriculture plus compétitive, durable et résiliente

» Nutrition-santé : les futurs relais de croissance
du marché
Anticiper les tendances porteuses (bénéfices sante,
ingrédients star, nutrition ultra-personnalisée, produits
« clean » et « safe »...) pour imaginer les innovations de
demain

L'avenir du marché frangais du snacking
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