COMMUNIQUE DE PRESSE : MARS 2025

Coup de froid sur le marché du jardin:
les ventes reculent de 6 % en 2024

Lors de sa convention annuelle

du 12 mars dernier, I'association
Promojardin-Promanimal a
présenté le bilan 2024 du marché
du jardin. Impacté par une météo
exceptionnellement pluvieuse et
un marché immobilier en berne,

le secteur a enregistré une baisse
de 6 % de son chiffre d’affaires,
s'établissant a 7,7 milliards d’euros.

Aucune embellie en 2024. Aprés deux
années déja éprouvantes, le marché
du jardin a reculé de 6 %, atteignant
7.7 milliards d’euros. Les distributeurs
ont subi les effets d'une baisse des prix
de 2 % en moyenne sur I'année dans
leurs rayons, accentuant le repli de leur
chiffre d'affaires. En volume, les ventes
ont diminué de 4 %, un recul toutefois
moins marqué qu'en 2023 (-7 %).

Si la pression inflationniste s'est
relachée, la météo capricieuse de I'an

passé a lourdement pesé sur le secteur.

2024 figure parmi les dix années les
plus pluvieuses jamais enregistrées,
avec un ensoleillement déficitaire et
des sols détrempés presque toute
I'année, une situation inédite depuis
30 ans.

Malgré ces conditions difficiles, les
Francais n'ont pas abandonné leur
jardin : 85 % des possesseurs d'un
espace extérieur s'en sont occupé en
2024, un chiffre stable par rapport a
2023. Toutefois, la nature des activités
a évolué. Pluie oblige, I'entretien a été
privilégié au détriment des plantations
et autres travaux de jardinage. Une
tendance qui se refléte dans le bilan
du marché par segment :

- Freinés par la météo désastreuse et
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un marché immobilier en berne, le
secteur de 'aménagement extérieur
(occultations, aménagement de la
terrasse..) et les équipements pour les
loisirs au jardin (mobilier de jardin,
barbecue..) enregistrent des baisses a
deux chiffres.

- Les végétaux d'extérieur résistent
mieux, avec un repli de leur chiffre
d'affaires limité a 3 %.

- L'équipement pour jardiner (outillage
a main, protection des cultures..))
accuse une baisse de 9 %, pénalisé
par le repli des achats de végétaux et
la chute des ventes de produits
d’'arrosage.

- A l'inverse, les ventes d'outils
motorisés et de produits de
traitement et de soin des végétaux
progressent pour la deuxieme année
consécutive, portées par un besoin
accru d’entretien des jardins face aux
conditions climatiques.

De la méme maniére, tous les circuits

de distribution n'ont pas été touchés

avec la méme intensité. Les grandes

surfaces alimentaires et les enseignes
de bricolage, fortement dépendantes
des ventes d'aménagement extérieur
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Analyser, échanger, inspirer

et de loisirs au jardin, figurent parmi

les plus impactées. Le e-commerce a
également souffert, pénalisé par la
baisse des achats dans ces mémes
catégories. En revanche, les enseignes
spécialisées dans le jardin ont mieux
résisté, grace a une diminution plus
modérée des ventes de végétaux et a
une demande soutenue pour les
produits d’entretien des plantes.

*Sur le périmetre de la distribution
alimentaire, des jardineries, des Libre-service
agricoles, des enseignes de bricolage, des
enseignements d'ameublement pour le
mobilier extérieur et du e-commerce

« Nos enquétes le

montrent : malgré une année
difficile, I'envie de jardiner
reste bien ancrée chez les
Francais. Si la météo est plus
clémente et que le marché
immobilier redémarre, le
secteur pourrait retrouver des
couleurs en 2025 »

Hanan Abdesselem,
Secrétaire Générale de Promojardin-
Promanimal.



3 chiffres a retenir

58 % 55% 34 %

des Francais possédent disposent disposent d'un balcon
un jardin, que ce soit dans d’une terrasse dans leur logement
leur résidence principale

ou secondaire
Source : Barometre consommateurs Promojardin-Promanimal, étude menée aupres d'un
échantillon de 12 000 Frangais représentatif de la population nationale.

Bilan 2024 du marché du jardin*

T Poids dans Variation du CATTC
9 le total du marché 2024/2023

Végétaux d'extérieur 20 % -3%

Végétaux d'intérieur 5% -1%

Produits pour le jardin
Terreaux, amendements, produits d'en- 12% +3 %
tretien et de soin des végétaux

Equipement

[0} -0 O,
Arrosage et équipements pour jardiner It =
Outils motorisés

(o) [¢)
Tondeuse, Taille-haie... 8% 5%
Décoration
Pots, contenants et 7 % -8 %
décoration extérieure
Aménagement
Cléture, occultation et 18 % -10 %

aménagement des sols

Loisirs au jardin
Mobilier extérieur, barbecue, 19 % -14 %
piscines et jeux de plein air

*Sur le périmetre de la distribution alimentaire, des jardineries, des Libre-service agricoles, des enseignes de bricolage, des enseignes
d'ameublement pour le mobilier extérieur et du e-commerce

Source : Panel Promojardin-Promanimal, traitement Les Echos Etudes, données provisoires

A propos de Promojardin-Promanimal

Promojardin-Promanimal est une association ceuvrant pour la promotion du jardinage, de I'amélioration

de I'environnement et du cadre de vie végétal et animal. Elle rassemble de maniere unique, du fait de leur
pluridisciplinarité, les industriels, les distributeurs et les prescripteurs du marché du jardin amateur. L'association
édite tous les ans le panorama annuel des marchés jardin et animal de compagnie.

Contact presse : Hanan Abdesselem - hanan.abdesselem@promojardin.com - 01 45 43 25 25




