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LA DERMOCOSMETIQUE, L’'ELDORADO
DU MARCHE DE LA BEAUTE

L'étude « Le marche francais de la
dermocosmeétique » publiée par Les
Echos Etudes fournit, en partenariat
avec GERS Data, une valorisation
détaillée du marché a l'officine. Elle
dresse également une cartographie
des acteurs positionnés sur le
marché et une analyse de leurs
stratégies de croissance. Enfin, elle
décrypte les grandes tendances qui

guident les innovations.

Depuis 2020, le marché de la dermocos-
métique est particulierement dynamique,
atteignant 9 % du marché mondial de la
beauté, voire 15 % dans certains pays. La
dermocosmeétique répond a des attentes
liées a la santé et au bien-étre qui sont
sorties renforcées par la crise sanitaire.
Prendre soin de soi, bien vieillir, se pro-
téger de la pollution urbaine ou du so-
leil... sont autant de préoccupations aux-
quelles les produits de dermocosmétique
apportent des solutions.

UN MARCHE FRANGAIS TRES
DYNAMIQUE A L'OFFICINE

En France, le marché de la dermocosmeé-
tique est évalué par Les Echos Etudes a
3,4 milliards d’euros en 2024. La croissance
est portée par le circuit officinal (+9,2 % en
cumul annuel mobile a septembre 2024
selon les données GersData) qui draine
75 % des ventes en valeur. La pharmacie
profite de « leffet blouse blanche » qui
rassure le consommateur et d’une offre
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qui s’est considérablement enrichie ces
dernieres années. Nouvelle destination
beauté des consommateurs, la pharma-
cie est devenue « the place to be » pour
certaines marques issues d’autres canaux
de diffusion en perte de vitesse (sélectif,
magasins bio, GMS) mais leur succes a
Uofficine reste conditionné a la maitrise
de ses codes spécifiqgues. En parallele,
de jeunes marques arrivent régulierement
dans les rayons des officines bousculant
le paysage concurrentiel, tandis que les
enseignes développent de leur coté égale-
ment leur MDD, et les acteurs historiques
du circuit innovent et renouvellent leur
offre. Le e-commerce devient également
un circuit stratégique pour les marques.

L'INNOVATION AU CCEUR

DU REACTEUR

Les continuelles avancées scientifiques
relatives a la physiologie de la peau fa-
vorisent la création de soins de plus en
plus pointus et adaptés aux différents

Les 8 grandes tendances pour le marché de la dermocosmétique
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types cutanés. La dermocosmeétique est
un marché d’innovations avec une offre
qui se renouvelle en permanence. Les
consommateurs étant mieux informés et
plus exigeants, le défi pour les marques
et les circuits, sera de répondre aux at-
tentes de demain, notamment en termes
d’efficacité, de qualité et de nouvelles
promesses tout en garantissant trans-
parence, naturalité et durabilité. Malgré
une conjoncture qui incite a la prudence
dans les dépenses de consommation,
'innovation demeure clé pour recruter de
nouveaux acheteurs, créer de nouvelles
occasions d’utilisation, justifier des majo-
rations de prix et permettre aux marques
de conserver leur notoriété.

Une étude réalisée en partenariat avec
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