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La durabilité s’impose comme un moteur 
clé de l’innovation pour l’industrie des 
parfums et cosmétiques, qu’il s’agisse 
de reformulation, de réinvention des 
produits, des galéniques et textures ou 
encore de conditionnement. La dernière 
publication des Echos Etudes « le mar-
ché de la beauté zéro déchet » passe au 
crible les solutions innovantes, les stra-
tégies des acteurs et les défis à relever. 

Après un été 2022 de tous les extrêmes 
au niveau climatique, le virage durable 
de nos modes de consommations paraît 
plus que jamais nécessaire. De l’amont 
à l’aval de la filière beauté, diminuer son 
empreinte écologique devient un pas-
sage obligé. Pour autant, au-delà de 
l’éco-responsabilité, les propositions ne 
devront pas faire l’impasse de l’effica-
cité, de la praticité et de la sensorialité. 
Par ailleurs, la dimension prix, dans un 
contexte d’inflation galopante et de ten-
sions sur le pouvoir d’achat des Français, 
ne peut être négligée.

DÉMARCHE GLOBALE
Le concept de beauté zéro déchet est 
une démarche globale qui concerne l’en-
semble de la chaine de valeur, de l’extrac-
tion des matières premières jusqu’à la 
fabrication, la distribution et l’utilisation 
des produits de cosmétiques et d’hy-
giène. Si l’emballage est au cœur de la 
problématique, la tendance zéro déchet 
va bien au-delà de la réduction des em-
ballages avec également des objectifs 
de lutte contre le gaspillage, d’améliora-
tion concernant la commercialisation et 
l’utilisation des produits et d’optimisa-
tion des pratiques de recyclage. Il s’agit 
de transformer les méthodes de fabri-
cation pour qu’elles soient moins gour-
mandes en ressources, d’améliorer les 
formulations en y intégrant des ingré-
dients upcyclés, d’aller vers des embal-
lages éco-conçus en matière recyclée, 
recyclable ou réutilisable, de réduire leur 

poids… Enfin, le consommateur joue un 
rôle central et il s’agit également de l’ac-
compagner dans une transition vers des 
comportements plus responsables. 

DEGRÉ DE MATURITÉ VARIABLE 
Le degré de maturité sur le zéro déchet 
est variable selon les marques, les cir-
cuits de distribution et les catégories de 
produits du marché. Aujourd’hui, toutes 
les marques du secteur hygiène-beau-
té adressent la problématique du zéro 
déchet. Pour autant, elles sont plus ou 
moins avancées dans ces démarches qui 
transforment profondément leur modèle. 
Les indies brands, apparues récemment 
sur le marché, sont les plus avancées 
dans la démarche et les plus ambitieuses. 

La durabilité est souvent au cœur de 
leur positionnement. Côté circuits, les 
magasins bio et les épiceries vrac sont 
les premiers circuits à avoir porté cette 
tendance avec les cosmétiques solides 
(notamment via des marques comme 
Lamazuna ou Pachamamaï) et leur ex-
pertise de la vente en vrac. Les marques 
enseignes (L’Occitane, Yves Rocher, The 
Body Shop) ont également pris rapide-
ment des engagements concrets pour 
réduire leurs déchets d’emballage. Enfin, 
la transition vers le zéro déchet est plus 
ou moins complexe selon la catégorie de 
produits. L’hygiène et les produits capil-
laires sont les catégories les plus avan-
cées.  De son côté, le maquillage est la 
catégorie la plus complexe à traiter.
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La beauté zéro déchet : un champ très vaste à explorer

Source : Les Echos Etudes
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