Comment interagir avec eux ?

Découvrez dans cette étude :

» Un état des lieux de la démographie médicale en France
et des eévolutions majeures de la profession qui ont fagonne
la nouvelle génération

» Un déchiffrage des particularités identitaires des jeunes
médecins (origines, valeurs, vocation, etc.)

» Une analyse approfondie de leurs attentes et de leurs facteurs
de motivation dans l'exercice de leur profession

» Des recommandations sur les leviers d’actions des industriels
pour interagir avec les jeunes médecins
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QUI NOUS SOIGNERA DEMAIN ?

Si les médecins en activité réguliere sont 4gés en moyenne de pres de

49 ans, le nombre croissant de départs a la retraite mene tout naturellement
a un rajeunissement de la population médicale francaise. Les jeunes
medecins, dgés de moins de 40 ans, représentent aujourd’hui pres de 30%
des praticiens en activité réguliere. Et ce sont eux qui vont assurer la releve !
Baignés dans le numérique depuis leur jeune age, accordant une attention
particuliere a leur équilibre de vie, ou encore marques par une féminisation
croissante de la profession, ces médecins sont loin de ressembler a leurs
ainés. A I'heure ou le systéme de santé est fragilisé, ou la digitalisation
prend une place croissante dans les pratiques, ou la démographie médicale
est désequilibrée, ou la demande de soins augmente... les yeux sont rivés
sur le corps meédical.

Mais les connait-on vraiment ? Savons-nous qui ils sont ? Ce qui les motive
ou encore comment echanger avec eux ?

A travers une enquéte aupres d’'un panel de 200 médecins généralistes et
spécialistes frangais de moins de 40 ans, Les Echos Etudes proposent de
brosser le portrait des jeunes médecins et d’apporter des clés de lecture
pour les comprendre, répondre a leurs attentes, et interagir efficacement
avec eux.

Qui sont les médecins de la generation Y ?
Quels sont les facteurs de motivation de ces jeunes médecins ?

Quels sont les principaux leviers d’interaction avec les jeunes médecins ?

Méthodologie

_~\ REVUE BIBLIOGRAPHIQUE 7 ENQUETE Z5> ENTRETIENS

= Des recherches documentaires m Une enquéte quantitative @ Echanges qualitatifs avec
sur la démographie médicale aupres d'un échantillon des médecins généralistes
francaise, l'actualité de de 200 médecins généralistes et spécialistes, ainsi que des
la profession médicale, et spécialistes de moins de 40, associations de médecins

l'’évolution des pratiques
médicales

représentatif de cette
sous-population. (Panel
B3santepro de B3TSI)



Plan de l'étude PERIMETRE
DE L’'ETUDE

Pour aller a 'essentiel : synthese

Démographie médicale : état des lieux et tendances Segments
Etat des lieux et enseignements phares de la démographie médicale en » Médecins : 100 médecins
France generalistes et 100

Chiffres cles et specificites de la demographie des jeunes medecins MEEEBITS SPHEENEEE

, Age

Evolutions majeures de la profession ayant fagonné la nouvelle 2

génération » Moins de 40 ans

Une formation universitaire qui ne cesse d’évoluer Mode d’exercice

Une filiere de soins dont les roles et responsabilités se redessinent » Libéral, mixte ou salarie

Une digitalisation de la pratique médicale qui s’accéléere

La santé des soignants, un enjeu générationnel

Déchiffrage des particularités identitaires de la nouvelle génération de médecins

Cette partie, comme les suivantes, repose principalement sur une enquéte réalisée par Les Echos
Etudes aupres d’'un panel de 200 médecins frangais en activité, agés de moins de 40 ans.

L'objectif de cette partie est de definir les spéecificités identitaires du corps médical, de déterminer
ce gu’ils attendent des acteurs de la santé (industriels, employeurs, ...), et d’analyser comment
et sur quels sujets interagir avec eux pour se différencier et s'imposer.

Quelles sont les origines sociales des jeunes médecins ?
Quelles sont leurs valeurs ?

Quel mode d’exercice considerent-ils comme ideal ?

Analyse des attentes et leviers de motivation des jeunes médecins dans l'exercice de leur
profession

Quels sont leurs besoins et attentes ?
Quels sont leurs facteurs de motivation au travail ?

Quelle perception ont-ils de leur role dans 'écosysteme de la sante ?

Recommandations sur les leviers d’actions pour interagir avec les médecins de la génération Y
Quelles interactions sont clés dans leur pratique ? Quelle place pour le digital ?
Quelles sont leurs attentes vis-a-vis des industriels de la santé ?

Quelle place pour la visite médicale demain ?

» Rendez-vous sur notre site www.lesechos-etudes.fr pour télécharger un extrait et consulter le plan
détaillé de l'étude N
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QUI SOMMES-NOUS ? ,
. . CES ETUDES POURRAIENT EGALEMENT
Depuis plus de 35 ans, Les Echos Etudes aide VOUS INTERESSER :

les décideurs a anticiper les tendances de leur
marché et capter de nouvelles opportunités
d’affaires.
Tendances emergentes, scenarios prospectifs,
valorisation de marchés, data inédites : nos études
vous permettent de prendre un temps d’avance !
Découvrez, également, nos offres sur-mesure pour :
- vous accompagner dans la mise en ceuvre de .. . . -
. . . . » Thérapies digitales : enjeux et opportunités
votre plan strategique : estimation de potentiel, . . a
. , o pour les industriels de la santé
positionnement d’offre, insights consommateurs... O 61 et & [BEiem @ 2028 7
- valoriser votre expertise et répondre a vos enjeux Quel potentiel pour demain ?
de communication grace a nos barometres et
études co-brandées.

» Digitalisation des parcours patients
Des essais cliniques a la prise en charge
en vie réelle

» Les enjeux du développement durable
dans la santé
Objectifs, leviers d’actions et initiatives
phares
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